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agpro (Austrian Gay Professionals) und Pink Marketing GmbH haben das Online
Research Institut Marketagent.com mit der Erstellung einer Studie Uber das Freizeit- und
Konsumverhalten von Schwulen in Osterreich beauftragt. Ziel dieser Umfrage war es, die
Kaufkraft von osterreichischen Homosexuellen im Vergleich zu 6sterreichischen
Heterosexuellen abzubilden und deren Bedeutung fiur die Wirtschaft aufzuzeigen.

In den USA stellen schwule Manner bereits seit vielen Jahren ein heil3 umkampftes Top-
Segment in Marketing und Werbung dar. In Osterreich hingegen wird das Potential dieser
Zielgruppe erst langsam zunehmend erkannt. Homosexuelle verfugen durchschnittlich tGber
ein spurbar hoheres Einkommen und sind zudem sehr konsumfreudig und
qualitatsbewusst. Genau das belegt diese Studie mit konkreten Zahlen.

Den beiden Auftraggebern geht es bei dieser Studie um das Sichtbarmachen der schwulen
Kaufkraft und um das Hervorheben der wirtschaftlichen Bedeutung von Schwulen. Diese
Tatsache soll kiinftig auch bei der gesellschaftspolitischen Arbeit fur die Gleichstellung von
Homosexuellen Uberzeugen und helfen.

Als kleines Detail am Rande wurde festgestellt, dass Uber 32 Prozent aller Schwulen langer
als 5 Jahre in einer Partnerschaft leben und fast 80 Prozent eine eingetragene
Partnerschaft in Osterreich nutzen wirden, wenn sie rechtlich moglich ware.
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Gays sind reiselustig, liberal, modern, kulturell interessiert,
gesundheitsbewusst und beruflich erfolgreich

bin neuem gegenuber offen 86,9% 69,8%
flexibel 77,2% 69,0%0

ich bin gern daheim 69,0% 73,8%

kochinteressiert 60,3% 44,5%

umweltbewusst 59,3% 45,5%

jugendlich 56,9%0 39,4%
wirtschaftlich interessiert 53,9% 47,7%
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Ausgehen/Weggehen €129 30,30%

Kosmetik, Kérperpflege, Hygiene 29,90%
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Kultur gehort zum schwulen Lebensstil (+65 20)

Kultur (Homosexuell vs. Heterosexuell)

Durchschnittswerte:
Homosexuell: 42,1 Euro
Heterosexuell: 14,9 Euro

Homosexuell: n=991
Heterosexuell: n=503

4,6%

3,2%
¥ 2,0% 1,3%

0,2%

51-100 Euro 101-200 Euro 201-400 Euro mehr als 400 Euro

‘I Homosexuell O Heterosexuell
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Stadtereisen, Bildungsreisen und Winterurlaube in der Sonne
liegen hoch im Kurs
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Fur Konsum frei verfugbarer Betrag ist hoher

Verbleibender Betrag nach Abzug aller Fixkosten (Homosexuell vs. Heterosexuell)

Arithmetische Mittelwerte:
Homosexuell: 821,8 Euro
Heterosexuell: 557,7 Euro

Homosexuell: Nn=767
Heterosexuell: n=398

bis 300 Euro 301-600 Euro 601-900 Euro mehr als 1.500 Euro

B Homosexuell O Heterosexuell
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Kontakt /7 Feedback / Ruckfragen

Gunther Moser
moser@pinkmarketing.at
01 789 1000-12

Mario Reiner

0664/788 99 99
www.agpro.at

Mag. Thomas Schwabl

02236 —205 886
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